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“Arte é o lugar da liberdade perfeita.”

Andrés Suarés

Hé oito anos, entre julho e agosto de 2006, acontecia a Ultima edi¢cdo do Saldo

Nacional de Arte de Goias — Prémio Flamboyant, um modelo de fomento de um saldo

que pretendia preencher uma lacuna no Estado de Goias nas artes visuais que perdurava

10 anos (a ultima edigdo de um saldo de artes - com ambito estadual - ocorreu em 1996,

com o Prémio BEG de Artes Plasticas?), estabelecendo parceria entre a iniciativa privada

*k

Texto resultado de estudos realizados durante a disciplina do Programa de Pés-graduacéo em Historia
da Universidade Federal de Goias e na Rede Goiana de Pesquisa em Interartes: processos e sistemas
interartisticos, intertextualidade, interculturalidade e estudos de performance, e também de estudos para
apresentacdo no VII Simpdsio Nacional de Histéria Cultural- Histéria Cultural: Escritas, Circulagéo,
Leituras e Recepccoes, que se valeu de informacgdes e também sera usado como base para a redagéo da
dissertacdo de mestrado sob orientacdo do professor Marcio Pizarro Noronha

Mestrando no Programa de P6s-graduagdo em Histdria da Universidade Federal de Goiés. Formado em
Direito e Artes Visuais pela UFG. Integrante da Rede Goiana de Pesquisa em Interartes: processos e
sistemas interartisticos, intertextualidade, interculturalidade e estudos de performance

Banco do Estado de Goiéas, fundado em 1935 e comprado pelo Banco Itad em 2001, subsidiou 5 edigdes
de um Saldo de Artes que preconizava um novo momento de consolidagdo de novas linguagens artisticas
no cenario goiano
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e 0 poder publico. Durou 6 (seis) anos e seis edicOes e nesse periodo selecionou e expds
185 artistas de varias localidades do pais, sob a curadoria de 3 (trés) profissionais — nessa
ordem: Waldir Barreto?, Aguinaldo Coelho® e Divino Sobral,* cada um foi responsavel
por 2 (duas) edicdes — com perfis distintos de atuagdo, ora com uma eética, mais
preocupada com as questdes da arte, com as possibilidades de liberdade na expressao, ora
mais politica, preocupada em atribuir ao Estado o 6nus do fomento da cultura como
producdo artistica e ndo somente associada ao lazer das massas, entendendo o Estado aqui
como mantenedor dos equipamentos culturais e definidor das politicas culturais que
imprimirdo os rumos esteticos, qualitativa e quantitativamente. Ndo nos deteremos em
nossa pesquisa nas minucias curatoriais, ao estilo de trabalho de cada de profissional e
ndo o faremos apenas por considerar irrelevante para o aspecto historico dessa pesquisa
especifica como um todo; apenas perpassaremos pelas definicdes necessarias como fios
de uma meada maior. Ao todo o acervo ‘adquirido’ através do modelo de prémio-
aquisicdo foi de 55 obras, as quais ficaram para o acervo do MAC GO (na verdade foram
mais de 55 obras para o acervo, considerando que alguns artistas acataram o pedido do
entdo diretor do MAC GO, Sr. Gilmar Camilo,® e doaram obras selecionadas n&o
premiadas, apenas para fazer parte de um acervo institucional; tais dados serdo apurados
a contento e fardo parte do registro dentro do projeto, da forma catalogréafica documental),
museu composto a partir de doacdo de outras colecdes, como veremos mais
detalhadamente no decorrer da pesquisa, auxiliado pela pesquisa também catalografica

do livro Museus de Fora.

A Visibilidade dos Acervos de Arte Contemporénea, do autor Dr. Emerson
Dionisio G. de Oliveira® (entrecruzamento de trés areas de conhecimento: histéria, arte e
museologia), onde se debruca sobre essa questdo da formacdo dos acervos de alguns

museus brasileiros (09 ao todo de sua pesquisa), dentre eles 0 nosso MAC GO; esse

2 O curador e critico de arte carioca Waldir Barreto atualmente é professor da UFES

3 De familia tradicional goiana, mas nascido no Rio de Janeiro, Aguinaldo Coelho é professor na UFG,
Doutorando em Poéticas Visuais na UFG e atualmente é Secretario de Cultura do Estado de Goias

4~ Com formagédo ndo académica, Divino Sobral é um destacado artista no cenario nacional e também
realiza curadorias em arte

> Gilmar Camilo é um dos pioneiros em Goias da curadoria em arte, tal como conhecemos hoje dentro da
cena contemporanea, tendo sido diretor da extinta Itai Galeria nos anos 1980 e depois do MAC GO, no
periodo de 1999 a 2006, tendo retornado a essa instituicdo de arte como curador em 2013, onde
permanece até os dias de hoje)

& Professor da UnB, Doutor pelo PPH UnB, Prof. Adjunto do Depto. Artes Visuais do Instituto de Artes
da UnB e Prof. Consorciado do Curso de Museologia na mesma universidade.
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levantamento do prof. Emerson Dionisio comecou com sua tese de Doutorado defendida
na UnB em 2009 intitulada: Memoria e Arte: A (in)visibilidade dos acervos de museus
de arte contemporanea brasileira. O que se viu ndo foi uma tentativa de levar a arte até o
povo, ou, segundo a expressao “aonde o povo estd”, mas sim, pra ser mais exato, levar o
museu, com todo seu aparato de profissionais e definicdes de uso para um espago
eminentemente. Durante o periodo em que se instalava o Saldo Nacional de Arte, um
gigantesco espaco do estacionamento do entdo maior shopping do Estado, o Flamboyant
Shopping Center, era ‘sacrificado’ ao custo do pretexto de uma preocupacao do
departamento de marketing do shopping de que 0 mesmo tinha essa responsabilidade
social com a cultura, de estabelecer essa relagdo de fruicdo entre o publico frequentador
com um recorte — através de selecdo feita por uma comissdo nomeada pelo curador
responsavel de cada edicdo — do que havia de mais representativo na produgdo artistica
no cendrio das artes visuais no Brasil. E a implantagao do ‘museu’ no shopping contava
ainda com uma superestrutura de paredes falsas, iluminacdo, refrigeracéo, ambientacéo,
com direito a monitoria e agéo educativa. Pretendemos compreender melhor essa relagéo
estabelecida a partir de interesses comuns as partes: a instituicdo do museu — no caso, o
MAC GO, Museu de Arte Contemporanea de Goias, aparelho ligado a Secretaria de
Cultura do Estado de Goids, que emprestava seu know how e chancelava o evento,
conferindo legitimidade ao mesmo, e o Flamboyant Shopping Center, que visava, através
de um alto investimento, ter sua reputacdo associada ao fomento da producéo artistica,
sob o risco de ndo atingir 0 objetivo de retorno midiatico e mercadoldgico em sua
estratégia de publicidade. Alias, o risco era para ambas as partes, com possibilidades de
prejuizos materiais e imateriais. VVale muito a analise historiogréfica e, ainda mais, vale
estabelecer as relacdes dentro de uma triangulacio teérica entre HISTORIA-ARTE-
MERCADO, conteudos cujos arcaboucos tedricos em leituras especificas fardo parte da
integra do projeto definitivo e de uma pesquisa sobre o referido saldo de artes,
perseguindo uma aproximacao do locus da arte dentro dos pressupostos da historia e em
consonancia com as definicdes de mercado num contexto mais amplo, de modo a dirimir
as distancias entre os campos do saber. As artes estdo para a historia como uma espécie
de exemplificacdo do mundo do homem e de tudo a sua volta, seja na forma do estudo da
iconografia, seja na forma da vazao psicanalitica, seja na forma do uso para mero registro
historiografico, entretanto, quando falamos de mercado, ha e sempre houveram as
polémicas premissas para que arte e mercado estejam contidos na mesma sentenca; iSso

talvez porque, desde as defini¢cGes de Platdo e Aristoteles os conceitos de arte distariam
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da ideia de uma funcdo aplicada, a ndo ser de ‘simulacro’ do mundo real, efeito
‘catartico’, sendo 0 artistas muitas vezes ao longo da histdria conhecida, considerados
pejorativamente como diletantes em um mundo de necessidades reais e prementes; pois
bem, se 0 homem criou o dinheiro e as financas, é natural que a ideia de evolucao e
desenvolvimento humano esteja ligado diretamente a evolucdo econdmica. A verdade é
que quando pensamos em arte, pensamos em cultura e a cultura de uma forma geral, seja
na acep¢do ampla de sua definicdo, seja aplicada a especificidade dos bens culturais, ainda
que inclusiva de observacdes etnograficas e socioldgicas, esta diretamente enraizada na
equivaléncia econémica, haja visto as producgoes artisticas reveladoras do status pujante
de determinado periodo histérico (ou mais especificamente, local, lider, monarquia,
dinastia, instituicdo), ou seja, quer-se mostrar sucesso ou inscrever um recado na historia
sobre esse lugar ou aquela pessoa? associe-a a uma rica producdo artistica. Poucas coisas
demonstram mais riqueza que a arte; ndo € a toa que atingiu em nOssos tempos 0s pincaros
em valores pecuniarios e como objeto de desejo (fetiche) e também, ironicamente, cujo
mercado negro do contrabando ocupa a terceira posicdo, segundo qualquer fonte
numérica de dados no assunto, s6 perdendo para drogas e armas. Esse pequeno (e, as
vezes, esquecido) detalhe, conta muito sobre a humanidade, apenas para levantar um
raciocinio para posterior desenvolvimento. Mas encerramos essa observacdo com as
palavras de Theodore Adorno, quando ele diz “A indtstria cultural impede a formagdo de
individuos auténomos, independentes, capazes de julgar e decidir conscientemente”;
tendo a figura do homem, aqui, colocado numa extremidade como mero objeto,
ideologizado, manipulado, mero instrumento de trabalho; um verdadeiro objeto. Temos,
claro, em Adorno, uma posicdo de extremo radicalismo num pensamento que ele estende
as artes, ‘demonizando’ o mercado, os aspectos econdmicos aplicados a criagao artistica.
Na outra extremidade, como estamos analisando um objeto recente, lidemos com
posicionamentos recentes, 0s quais, dentro de uma visdo mais ortodoxa de mercado e
economia de economistas e especialistas em situacdes financeiras, sao muito pragmaticos
e pouco simpaticos ao vocabuldrio artistico em suas pesquisas e estudos, atribuindo a
outros fatores distantes do universo das artes 0s resultados praticos, tacitos e implicitos,

da vida do homem na terra.

E extremamente relevante pensar nesse evento do Sal&o de Artes de Goias como
acontecimento da historia das artes visuais em Goiés, e, além , é necessario registrar

historicamente, fazendo os levantamentos documentais, levando em conta ainda é
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possivel por se tratar de episédios recentes na histéria goiana e do fato que o acesso a
grande maioria dos envolvidos ainda é possivel, aumentando a possibilidade de um
trabalho de entrevistas, o que tornard a pesquisa mais fiel aos fatos. Também ¢é
interessante mencionar que este fora o Ultimo grande saldo de artes do Estado; atualmente
nessa posicdo de Unico saldo nacional de artes em Goias esta 0 Saldo Nacional de Artes
de Jatai,” sediado na cidade de Jatai, cidade de aproximadamente 100.000 habitantes, de

economia eminentemente rural, situada ao sul do Estado de Goias.

Em seu livro “Arte ¢ Mercado”, o autor francés Xavier Greffe® traca um
panorama dessa relagdo arte-mercado com um capitulo inicial com o sugestivo titulo “a
invengéo da arte”, elencando topicos afim de situar o leitor e pesquisador sobre o local da
arte ao longo da histéria, comecando pela arte rupestre, analisando a explicagao da arte
pela estética, pela magia, pelo xamanismo, as explicacdes estruturalistas, tudo isso antes
de entrar na antiguidade classica, na idade média, renascenca e sucessivamente. E
interessante comao o autor tenta definir o papel do artista em cada momento da histéria da
arte, seus deslocamentos de lugar e status, fazendo-o de modo a elucidar qualitativa e
quantitativamente sobre a importancia da arte nas sociedades. Essa ‘oposi¢do’ entre arte
e economia se baseia na separacdo de utilidade funcional e valor estético. Mas, em nossa
pesquisa, 0 que, principalmente nos interessa é quando o prof. Xavier dedica um capitulo
inteiro ao tema “Legitimag@o da arte pela economia”, onde nos conduz através de uma
linha cronolégica e de analise do impacto dos efeitos mercadolégicos na apropriacdo das
artes, mais especificamente o autor enumera um tdpico que vai ao encontro do tema que
pretendemos tratar 0 que, para os especialistas da area de economia, poderia ser
considerado como “o uso da arte para reforgar a imagem das empresas”; Greffe diz que
“as empresas nao sdo mecenas, mas agentes integrais da politica cultural. Elas tém
estratégias culturais ligadas a suas finalidades, e é a partir dai que se pode saber se elas
trazem solucbes novas ou se, pelo contrario, s6 mudam de lugar as restricdes encontradas
pelos artistas” (GREFFE, 237). Temos configurada portanto a dicotomia desse modelo

de fomento: de um lado o Estado, com suas premissas de carater politico, e do outro lado

" Em sua 13?2 edicdo em 2014, selecionou através de edital 37 participantes de 07 Estados brasileiros,
premiando 03 participantes; Comissdo de Selecdo e Premiacdo: Paola Azevedo, Sandro Torres, Suely
Lima — a primeira profa. universitaria em Uberlancia/MG e os dois Ultimos: autor desse texto e autora
de tese fonte de referéncia

8 Professor francés Xavier Greffe tem publicado diversos artigos e livros na area de economia das artes e
midia; suas areas de pesquisa estdo relacionadas com a economia do patrimonio cultural e a relagdo
entre cultura e desenvolvimento.
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uma empresa cuja Unica finalidade é a proficua obtencao de lucro e, dessa forma, de
imprescindivel resultado numérico; na outra ponta estd a sociedade que, de forma
diferente, é vista como demanda por ambas as parceiras. Sobre isso o prof. Xavier discorre
sobre as politicas adotadas pelas empresas na tentativa de ‘humaniza-las’; politicas que
vao além do mecenato, mas chegam a funcionar muitas vezes, inclusive como
substitutivas das politicas estatais. Tais politicas culturais das empresas, além de
elementos sélidos de convencimento (investimento, publicidade etc), seriam neutras
diante das escolhas estéticas; enquanto que, por outro lado, as institui¢cbes culturais
ligadas ao Estado ou de subsisténcia mista, teriam que apelar para a empresas privadas
porque, nas palavras do prof. Xavier, “...o dinheiro do Estado torna-se tdo raro quanto
impositor de obrigagdes” (GREFFE, 244). E a maneira de definir essas politicas culturais
nos seios empresariais, sua iniciativa vem da vontade de assumir uma imagem inovadora
e liberal, procurando com isso, evidente, estabelecer a correspondéncia da imagem de
seus produtos que contribua para definir as relacdes sociais cotidianas. Na verdade é
muito simples: legitima-se, através da arte, valores que possam ser considerados das
empresas; seja na macroeconomia ou na chamada low culture, a cultura das minorias, a
cultura digital. Para as empresas isso ndo importa; o escopo objetivado é um so: através
de estratégias culturais, insere-se no contexto globalizado e na desverticalizagdo dos
papéis, pautando num predominio crescente de imagens sobre palavras, de forma que se
possa fundir oposicdes de estruturas sociais e atingir as metas em uma seara generalizada

de consumo.

Qual a contribuicédo historica dessa série de eventos para a cidade de Goiania?
Qual o legado do ponto de vista cultural? Cumpriu seu papel como modelo de fomento
cultural? Porgue o Saldo ‘Flamboyant’ durou apenas seis edi¢cdes? Essas sdo algumas
questdes a serem levantadas no arrolar dos fatos, além de estabelecer o contexto da cena
das artes visuais em que se inscreveu tal saldo, questdes essas esmiucadas dentro de um
elaborado projeto de pesquisa em andamento, retirando das centelhas de ddvidas algumas
certezas transformadoras e, antes de tudo, reveladoras no que diz respeito ao registro
historico. Lembrando as palavras de um Prof.. da FAV UFG Dr. Luiz Edegar de Oliveira
Costa® em texto sobre o Saldo Nacional de Artes de Goias, sobre como seria a repercussao

do saldo na producao artistica local: “e o faz no sentido de uma identificacao de obras que

% Professor Luis Edegar de Oliveira Costa, Ms Artes Visuais, UFRGS (1994), Dr. Comunicacio e Semiética, PUC
SP (2001); é professor e ex-diretor da Faculdade Artes Visuais, UFG
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tragam especificidades, como as mencionadas acima, tragos caracteristicos de uma
producdo de arte que se quer de superacdo de uma arte j& fixada em ambito local,
superagdo de uma matriz modernista e regional”. Emenda dizendo: “Ao mesmo tempo
quer se integrar, participar ou compor um circuito no qual vai buscar sua legitimidade e
referéncia, uma vez que o meio de arte local nio oferece uma consisténcia para isso. E
uma exposicao que tem o proposito de oferecer um mapeamento da producdo emergente,
vai enfim, constituindo com esses propdsitos uma narrativa que reverbera vozes ja
instituidas, que repete borddes como diversidade, pluralidade etc, estratégias de repeticao
que agregariam um valor a exposi¢ao”’. Outro aspecto levantado pelo Prof. Luis Edegar é
a maneira como o publico recebe esse turbilhdo de novas informagGes, o que ndo é
relevante para nossa pesquisa, pelo menos ndo nesse momento. A questéo do pablico sera
mais relevante no tocante ao quantitativo, ja que o aspecto qualitativo estd bastante
condicionada a visitacdo do shopping, publico ndo necessariamente tipico de mostras de
artes. Os shoppings tém mecanismos muito precisos de aferi¢do desse tipo de resultado,
alias, dependem disso para estabelecer suas estratégias de colocacdo de marca, de
publicidade, de futuros empreendimentos. O shopping em questdo fora erigido em
Goiania ha pouco mais de 3 décadas e predominou absoluto como mais lembrado e
visitado pela populagéo goianiense durante boa parte desse periodo. Outros shoppings téo
grandes quanto o Flamboyant vem, nos Ultimos anos, se instalando na capital, com igual
ou maior capacidade de empreender, ancorado por marcas iguais ou maiores; isso fez com
que ‘nosso’ shopping tivesse que se ‘mexer’, com ampliagdes, constru¢do de polos
gastrondémicos, oferta de isengdes para instalagdo de novas marcas ancoras e uma cereja
vermelha e pontuda instalada nesse bolo de novas medidas de enfrentamento de
concorréncia: uma escultura da artista centenaria japonesa radicada no Brasil ha décadas
Tomie Othake ‘reside’ agora no novo patio do Flamboyant. Tal ousadia de marketing
custou ao shopping algumas centenas de milhares de reais, uma ninharia do montante
investido pelo departamento comercial nos ultimos dois anos nessa empreitada de
reposicionar a marca do shopping. Mas € possivel que se fique sem resposta caso se
pergunte aos imediatos de quem fez o cheque para pagar a escultura quem é Tomie Othake
e 0 que uma obra dela representa no patio do seu ambiente de trabalho; é possivel que o
publico frequentador do shopping ndo tenha vaga ideia do que seja aquele objeto
vermelho retorcido em seu caminho; é possivel que a escultura per si ndo cumpra seu

papel de ‘dotar’ o shopping de humanidade através do seu valor estético; € possivel que
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0 shopping em breve adquira e exponha outras obras de arte em suas instalacdes

continuando a perseguir seu proposito.

“Arte é aquilo que um determinado grupo
social entende como tal no seu sistema de

valores”.
(Marcel Duchamp)

Outra preocupacdo pertinente é suscitada pela Professora Dra. Suely Lima de
Assis Pinto!® em sua tese ‘Arquivo, Museu, Contemporaneo, A Fabricacdo do Conceito
de Arte Contemporanea no Museu de Arte de Santa Catarina — MASC/SC” defendida no
PPG Historia da UFG em 2011, no capitulo que a professora estabelece essa relagdo do
museu de arte e a arte contemporanea, onde ela comeca explicando a cria¢do da maioria
dos museus brasileiros e a perspectiva da formacdo de seus acervos, obedecendo
geralmente a uma “politica de aquisi¢ao definida pelos seus gestores, doadores, diretores,
curadores e, em alguns casos, por artistas expositores, num contextos que na maioria das
vezes envolve fatores historicos e interesses econdmicos, politicos e sociais”. Em sua tese
a professora Suely discorre sobre 0 aspecto da institucionalizacdo da obra contemporanea
nos museus de arte do presente — processo iniciado nas transformacées da arte no inicio
do século XX, com a modernidade na arte, exigindo grandes alteracdes nos espagos
museologicos, idealizados aos moldes do seculo XIX - e a forma como esses passaram e
continuam passando por um processo de atualizacdo no ambito de receber essas obras,
considerando  0s  mais inusitados processos de criagdo (processo-acdo) e a
monumentalidade das obras (obra-monumento), afinal, no estudo da histéria da arte, cabe
lembrar que a arte contemporanea atua de forma diferenciada da arte moderna, que se
referia a um periodo no qual existiam as vanguardas — aqueles grupos que estavam a
frente do seu tempo e eram seguidos pelos demais. A arte de hoje € heterogénea e
comporta véarios pontos de vista simultaneamente. Cada artista apresenta sua Visao
singular e pode utilizar qualquer linguagem: pintura, escultura, instalacdo, performance,
videoarte etc. Ainda pensando no aspecto da obra como monumento e/ou na

‘espetacularizacdo’ — vista aqui como a auséncia de uma Unica verdade, saturacao

10" Suely Lima de Assis Pinto é Doutura em Historia pela UFG e atualmente é professora adjunta da UFG,
Campus Jatai, com atuacdo em arte e arte-educacéo.
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midiatica de imagens, inseguranca e instabilidade - inserido na sociedade p6s-modernista
como subterflgio para lidar com suas demandas e urgéncias, a arte pode ser um
instrumento de se fazer problematizar o contexto atual, propiciando as pessoas uma
melhor digestdo das multiplas informac6es que recebem diariamente. Dessa forma, o
modelo de exposicdo de artes visuais que seleciona artistas através de edital democratico
e consonante com o padrdo nacional de editais, esta entre as teorias simpéticas de
fomento, entretanto, ha que se analisar os resultados em termos de impactos diretos. O
que se viu acontecer nas Ultimas décadas foi uma espécie de padronizagdo nos termos dos
editais dos principais saldes e concursos de arte brasileiros que, ao longo dos anos, com
0 advento principalmente do que chamaremos de contemporaneizacdo da arte ou o
advento da arte contemporanea!!'4, com um significado de estudo em aberto sobre o
processo de transicdo da arte moderna para as linguagens de vanguardas, conhecidas
inicialmente como arte contemporanea — apds os anos 90, viu-se surgir na maioria dos
sal@es brasileiros uma necessidade de alinhamento de conceito e padrdes estéticos nas
suas escolhas de premiacdes e acervos — compelindo os salBes ja tradicionais e 0s novos
para que se adequassem a essa ‘“nova” realidade do rumo das artes visuais, das novas
midias, do processo interartistico, e, porque ndo, da influéncia dos modos de consumo e

fomento artistico.

ENTENDENDO O TEMA NA BIBLIOGRAFIA

Vislumbrando um melhor entendimento das areas de conhecimento citadas, com
0 proposito de edificar um texto esclarecedor e, consequentemente, uma pesquisa
relevante no ambito da histéria e das artes, com o vies da narrativa como fonte
interpretativa e de referéncia, afim de estabelecer as relagcGes entre memoria e histéria da
cultura, consideraremos também as leituras acidentais de publicacdes da época do Saldo
Nacional de Artes de Goias- Prémio Flamboyant (2001-2006), como jornais, revistas,
livros, ensaios e artigos com relagdo no tema. Tentaremos, através das leituras, triangular
HISTORIA-ARTE-MERCADO perseguindo uma compreensio maior do tema. E o

faremos dentro de uma perspectiva de uma analise epistemoldgica dos saberes arraigados

11 Fendmeno gradual de assimilagdo dos pressupostos artisticos pos-impressionismo, que desencadearam
sucessivos e verdadeiras modificaces na forma de postular arte, de trabalhar os objetos artisticos, de
ver arte e de se entender os mecanismos artisticos, agora, desvinculados de regras ou padrdes, seja
formal ou materialmente.
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e constituidos através dos anos de uso dos conceitos e definicbes. Estudaremos o periodo
historico que se inscreveu o saldo, o levantamento do perfil dos objetos-arte expostos e 0
local que se prestou a receber essa manifestacéo cultural.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, Theodor W. Teoria Estética. Sdo Paulo: Livraria Martins Fontes Lt., 1988.

ADORNO, Theodor W. Minima Moralia: Reflexdes a partir da vida danificada. Trad.
Luiz Eduardo Bisca. S&o Paulo. Editora Atica, 1992

BAZIN, Germain. Historia da Historia da Arte. De Vasari a Nossos Dias. Sdo Paulo:
Livraria Martins Fontes Editora Ltda., 1989.

GREFFE, Xavier. Arte e Mercado. Sao Paulo: Editora lluminuras, 2013
KLEIN, Robert. A Forma e o inteligivel. Sdo Paulo; EduSP, 1998.

LACOUE-LABARTHE, Philippe. A Imita¢do dos Modernos. Ensaios sobre arte e
filosofia. S&o Paulo: Paz e Terra, 2000.

OLIVEIRA, Emerson Dionisio G. de. Museus de Fora. A Visibilidade dos Acervos de
Arte Contemporanea no Brasil. Porto Alegre: Editora Zouk, 2010

PINTO, Suely Lima de Assis. Arquivo, Museu, Contemporaneo, A Fabricacdo do
Conceito de Arte Contemporanea no Museu de Arte de Santa Catarina— MASC/SC. Site:
http://repositorio.bc.ufg.br/, 2011

PRYKE, Michael/ DU GAY, Paul. Take an issue: cultural economy and finance
(Escolha uma questéo: economia cultural e financas) (Economy and Society V. 36 N.
3. Agosto de 2007: 339-354)

RILES, Annelise. Market Collaboration: Finance, Culture, and Ethnography after
Neoliberalism (Colaboracdo de Mercado: Finangas, Cultura e Etnografia Pos
Neoliberalismo), American Anthropologist, Vol. 115, No. 4. Dezembro de 2013

GOMPERTZ, Will. Isso é Arte? 150 Anos de Arte Moderna- Do Impressionismo até
Hoje. Trad. Maria Luiza X. de A. Borges. Rio de Janeiro. Editor Zahar, 2012.

Pigina 1 O


http://repositorio.bc.ufg.br/

VII Simpésio Nacional de Histéria Cultural
Anais do Evento

ANEXOS - IMAGENS

SITES DE BUSCA GOOGLE, WIKIPEDIA, YAHOO

e -

(IMAGEM 1: FACHADA DO SALAO NACIONAL DE ARTE DE GOIAS, 52 EDICAQ)

(IMAGEM 2: ESCULTURA DE TOMIE OTHAKE NO PATIO DO FLAMBOYANT
SHOPPING CENTER)
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